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Presentazione

Nella primavera 2023 gli estensori della ricerca qui presentata, hanno svolto un tirocinio
curricolare presso [’Osservatorio Monografie d’Impresa nel corso del quale hanno preso in esame
- fra gli altri elementi del fenomeno “Monografia Istituzionale d’Impresa”- anche quale fosse, fra
le due macro tipologie di presentazione che le Imprese italiane fanno dei sé codificate
dall’Osservatorio, il piu frequente nello scenario di riferimento.

Verona giugno 2023

Gli autori

- Samuele Rizzardi
(Laurea Magistrale in “Lingue per la comunicazione turistica ¢ commerciale: relazioni commerciali
internazionali” dell’Universita di Verona)

- Natalia Schiavo
(Laurea Magistrale in “Lingue per la comunicazione turistica ¢ commerciale: relazioni commerciali
internazionali” dell’Universita di Verona)

- Davide Greco
(Laurea Magistrale in Editoria e Giornalismo dell’Universita di Verona)
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Introduzione

I1 lavoro si propone di elaborare un’analisi sulle tendenze relative alla produzione di Monografie

Istituzionali e/o Biografie d’Impresa.
Come base di valutazione sono state scelte le opere contenute nella biblioteca dell’Osservatorio
Monografie d’impresa (all’aprile 2023) che rappresentano un campione significativo pur rispetto al

grande numero di opere analoghe esistenti nello scenario italiano.
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SUDDIVISIONE NELLE DUE CATEGORIE DELLE OPERE
PRESENTI NELL’ARCHIVIO BIBLIOGRAFICO AL 30 APRILE 2023

1249

690

559
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SUDDIVISIONE DELLE OPERE
RISPETTO ALLE DIVERSE CATEGORIE MERCEOLOGICHE /1

ABBIGLIAMENTO 25 28 53
| ALIMENTARI 64 71 135
| AGRICOLTURA 3 6 9
' ACQUA/ ACQUEDOTTI 1 4 5
| ARMI 1 1 2
| ARREDAMENTO 26 20 46
| ARTACC.CASA 3 4 7
| CANCELLERIA/ARTICOLI 9 2 11
SCRITTURA
| ASSOC.CATEGORIA 17 18 35
VEICOLI 19 29 48
 BEVANDE ALCOLICHE 6 4 10
| CARTA/DERIVATI 8 10 18
' FOTOGR. ILLUSTR. 3 6 9
| EDILIZIA ARCH URB CONS. 11 29 40
COSTR. SERV
' EDILIZIA PROD.MACCH. 22 40 62
UTEN
 EDITORIA 24 20 44
 ELETTRONICA 5 12 17
 ENERGIA 19 15 34
' FARMACEUTICA 8 13 21
 FINANZA 46 30 76
' HO.RE.CA 12 4 16
| INDUSTRIA METALM. E SID 6 23 29
| ISTRUZIONE EDUCAZIONE 14 20 34
| MACCH. UTENSILI 19 54 73
| MANIFATTURE 23 22 45
| MULTIUTILITY 2 4 6
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SUDDIVISIONE DELLE OPERE
RISPETTO ALLE DIVERSE CATEGORIE MERCEOLOGICHE /2

NO- PROFIT 50 30 80 |
OTTICA, FOT, STRUM 3 5 8 |
PRODOTTI CHIMICI 8 8 16 |
IGENE PERSONALE 4 10 14 |
PROFUMERIA 4 6 10 |
PUBBLICA 12 10 22 |
AMMINISTRAZIONE

PUBBLI E MARK (FIERE, 9 27 36 |
CONGRESSI )

VIGILANZA E SICUREZZA - 1 1 |
PRIVATA

SANITA’ PUBBLICA E = 3 3 |
PRIVATA

SPORT, TEMPO LIBERO 17 7 24 |
SISTEMI DI SICUREZZA 2 1 3 |
SERV.PROF E CONSULENZ. - 1 11 |
TRASPORTI E LOGISTICA 17 22 39 |
VINI E DISTILLATI ST 60 97 |
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RAPPRESENTAZIONE GRAFICA
DELLA SUDDIVISIONE DELLE DUE CATEGORIE /1

MONOGRAFIE
BIOGRAFIE

ABBIGLIAMENTO, CALZATURE E ACCESSORI - PRODUZIONE/ DISTRIBUZIONE ALIMENTARI - FL E PESC/

53% 47%

TOTALE N° 53 OPERE TOTALE N° 135 OPERE TOTALE N° 9 OPERE
20%
50% 50%
80%
TOTALE N° 5 OPERE TOTALE N° 2 OPERE TOTALE N° 46 OPERE
ASSOCIAZIONE DI CATEGORIA,

ARTICOLI E ACCESSORI PER LA CASA
DISTRIBUZIONE

51% 49%

TOTALE N°35 OPERE

TOTALE N’ 7 OPERE TOTALE N°11 OPERE
m.w!m&mﬂmw BEVANDE ANALCOLICHE E ACQUE MINERAL! CARTA E DERIVATI
40%
60%

TOTALE N°48 OPERE TOTALE N°10 OPERE TOTALE N°18 OPERE
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RAPPRESENTAZIONE GRAFICA
DELLA SUDDIVISIONE DELLE DUE CATEGORIE /2

MONOGRAFIE
BIOGRAFIE

FOTOGRAFI, ILLUSTRATORI, GRAFICI E CREATIVI IN GENERE EDILIZIA, ARCHITETTURA E URBANISTICA EDILIZIA, ARCHITETTURA E URBANISTICA: PRODOTTI,
CCONSULENZA/COSTRUZIONE/SERVIZI PRODOTTI DI FINITURA, MACCHINARI E UTENSILI
'PRODUZIONE/COMMERCIALIZZAZIONE

TOTALE N°9 OPERE TOTALE N°40 OPERE TOTALE N°62 OPERE

ENERGIA: FOSSILE, IDROELETTRICA E DA FONTI RINNOVABILI
PRODUZIONE/ DISTRIBUZIONE

TOTALE N°44 OPERE TOTALE N°17 OPERE TOTALE N°34 OPERE

FARMACEUTICA, PRODOTTI MEDICALI E DIETETIC!
PRODUZIONE/ DISTRIBUZIONE

TOTALE N° 21 OPERE TOTALE N° 76 OPERE TOTALE N° 16 OPERE

ISTRUZIONE, EDUCAZIONE, FORMAZIONE UTENSILI E PRODOT
SERVIZVISTITUZIONI

TOTALE N° 29 OPERE TOTALE N° 34 OPERE TOTALE N* 73 OPERE
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RAPPRESENTAZIONE GRAFICA
DELLA SUDDIVISIONE DELLE DUE CATEGORIE /3

MONOGRAFIE
BIOGRAFIE

MANIFATTURA: EBANISTERIA, TESSITURA E RICAMO, MULTIUTILITY E ATTIVITA' CORRELATE INO PROFIT: ASSOCIAZIONI, ONLUS, PATRONATI,
PPRODUZIONE STRUMENTI MUSICALI, FONDERIE PRODUZIONE/SERVIZIO 1, SOUIDALI,

49% T 51%

TOTALE N°45 OPERE TOTALE N°6 OPERE TOTALE N°80 OPERE

50% 50%

TOTALE N°8 OPERE TOTALE N°16 OPERE TOTALE N°14 OPERE

PROFUMERIA, ERBORISTERIAECOSMEST  PUBBUICA
PPRODUZIONE/DISTRIBUZIONE/ SERVIZI

TOTALE N°10 OPERE TOTALE N°22 OPERE TOTALE N°36 OPERE
VIGILANZA E SICUREZZA PRIVATA SANITA' PUBBLICA E PRIVATA SPORT E TEMPO LIBERO
SERVIZI STRUTTURE/SERVIZI

TOTALE N°1 OPERE TOTALE N'3 OPERE TOTALE N°24 OPERE
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RAPPRESENTAZIONE GRAFICA
DELLA SUDDIVISIONE DELLE DUE CATEGORIE /4

MONOGRAFIE
BIOGRAFIE

SISTEMI DI SICUREZZA

SERVIZI PROFESSIONALI E DI CONSULENZA TRASPORTI E LOGISTICA
SERVIZI

TOTALE N°3 OPERE TOTALE N°11 OPERE TOTALE N°39 OPERE

VINI, DISTILLATI E ALTRE BEVANDE ALCOLICHE
PRODUZIONE/DISTRIBUZIONE

TOTALE N°97 OPERE
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CONSISTENZA NUMERICA DELLE DUE CATEGORIE
Analizzate per data di edizione (cluster anni)

ANNI

1900-1959 7 6 13
1960-1964 5 1

1965-1969 3 1

1970-1974 4 4

1975-1979 3 0

1980-1984 9 8 18
1985-1989 14 12 26
1990-1994 26 15 41
1995-1999 23 19 42
2000-2004 37 41 78
2005-2009 78 64 142
2010-2014 142 146 288
2015-2019 142 174 316
2020-2023 42 77 119
SENZA DATA 21 121 142
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Rappresentazione grafica della suddivisione per data di edizione
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Conclusioni

Dall’analisi delle opere archiviate, ad aprile 2023, nella Biblioteca dell’Osservatorio Monografie
d’Impresa risulta una maggioranza di Monografie Istituzionali:

N° 696 Monografie Istituzionali d’Impresa

N° 553 Biografie d’Impresa/Imprenditore/Prodotto-Servizio

Considerando i 41 settori merceologici presenti nel dataBase dell’ Archivio, il dato sopracitato
(Prevalenza di Monografie d’Impresa) si ripropone solamente in 26 di questi.

Nei rimanenti 15 settori merceologici prevalgono le opere biografiche.

Possiamo inoltre notare che fra le opere pubblicate dal 1900 al 1999 vi ¢ una maggioranza,
seppur ridotta, di Biografie rispetto alle Monografie.

Nel periodo compreso tra il 2000 e il 2023, al contrario, notiamo che la tendenza precedente si
inverte con una maggioranza di monografie.

Cresce parallelamente il numero totale di opere conservate ed analizzate dall’Osservatorio,
ovviamente in funzione alla nascita dello stesso.

Infatti sono presenti tra il 1900 e il 1999 N°161 opere (67 monografie / 94 biografie), invece tra il
2000 e il 2023 vi sono N° 943 opere (502 monografie / 441 biografie).

Da considerare la presenza di 142 opere prive di data di cui 21 identificate come Biografie e 121
come Monografie Istituzionali.
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Appendice - 1

ANALISI SCENARIO FINALISTI DEL PREMIO OMI

Il biennale Premio OMI indetto dell'Osservatorio Monografie d'Impresa, si pone la finalita
di valorizzare la monografia e la biografia istituzionale d’Impresa, quale strumento della
comunicazione aziendale, andando a tale scopo a stimolare 1’interesse di aziende private

e pubbliche, agenzie di pubblicita e di relazione pubbliche, creativi e case editrici.

L’analisi che segue - condotta sulle opere finaliste delle sei edizioni del premio ad oggi concluse -
si propone di indicare i settori merceologici che hanno ottenuto un numero maggiore di premi

e di conseguenza quanto le Aziende appartenenti a quel determinato settore si siano dimostrate
teoricamente predisposte per la creazione di monografie/biografie che riescano a trasmettere

al meglio, sia dal punto di vista contenutistico che formale, la loro essenza.

ANNO CATEGORIE PREMIATE
2013 2x Arredamento e 1x Fotografi,
Elettrodomestici llustratori, Grafici e
Creativi in genere
2014 1x Pubblicita e 2x Alimentari 1x Arred.

Marketing. Fiere e Elettrodc
Congressi

2016 X E 1x Alimentari

2018 2x Abbigliamento, 1x Finanza 2x Alimentari

Calzature e

Accessori

| —— 1 . . 1x Pubblica
teria t Amministrazione e
Istituzioni Pubbliche

4x Alimentari

1x Ar
Elettrodomestici

amento e

Movimento Terra

15



Appendice - 2

L’>Impresa si presenta
Analisi sulla presenza di Monografie Istituzionale d’Impresa e di Biografie d’Impresa /Imprenditore/Prodotto-Servizio

ANALISI SCENARIO FINALISTI DEL PREMIO OMI

Alimentari

Vini, Distillati e altre
Bevande Alcoliche

Arredamento e
Elettrodomestici

Articoli e Accessori
per la Casa

Manifattura:
Ebanisteria,
Tessitura e Ricamo,
Produzione
Strumenti Musicali,
Fonderie Artistiche,
ecc

Veicoli, Aeromobili e Scafi a

motore, Accessori e
Componenti. Civili e Militari

Macchine, Utensili e Prodotti
per Industria, Artigianato e
Movimento Terra

Editoria, Arti Grafiche e/o
Multimediali

Abbigliamento, Calzature e
Accessori

Edilizia, Architettura e
Urbanistica: Prodotti, Prodotti
di Finitura, Macchinari e
Utensil

Cancelleria e Articoli per la
Scrittura

Prodotti Chimici

Fotografi, lllustratori, Grafici e
Creativi in genere

Carta e Derivati

Pubblicita e Marketing. Fiere e
Congressi

Energia: Fossile, Idroelettrica e
da Fonti Rinnovabili

Finanza

Elettronica Elettrotecnica e
Telecomunicazione

Profumeria, Erboristeria e
Cosmesi

Sanita Pubblica e Privata

Pubblica Amministrazione e
Istituzioni Pubbliche

Industria Metalmeccanica e
Siderurgica

Farmaceutica, Prodotti
Medicali e Dietetici

9 6,6% sul totale del settore

6

6,2% sul totale del settore

4

10% sul totale del settore

3

43% sul totale del settore

6,7% sul totale del settore
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Appendice - 3

ANALISI SCENARIO FINALISTI DEL PREMIO OMI

® Alimentari
@ Vini, Distillati e altre Bevande Alcoliche
@ Arredamento e Elettrodomestici
" Articoli e Accessori per la Casa
@ Manifattura: Ebanisteria, Tessitura e Ricamo, Produzione Strumenti Musicali, Fonderie Artistiche, ecc
@ Veicoli, Aeromobili e Scafi a motore, Accessori e Componenti. Civili e Militari
@ Macchine, Utensili e Prodotti per Industria, Artigianato e Movimento Terra
) Editoria, Arti Grafiche e/o Multimediali
@ Abbigliamento, Calzature e Accessori
* Edilizia, Architettura e Urbanistica: Prodotti, Prodotti di Finitura, Macchinari e Utensil
@ Cancelleria e Articoli per la Scrittura
@ Prodotti Chimici
@ Fotografi, lllustratori, Grafici e Creativi in genere
(' Carta e Derivati
) Pubblicita e Marketing. Fiere e Congressi

- Energia: Fossile, Idroelettrica e da Fonti Rinnovabili
@® Finanza
@ Elettronica Elettrotecnica e Telecomunicazione
) Profumeria, Erboristeria e Cosmesi
© Sanita Pubblica e Privata
" Pubblica Amministrazione e Istituzioni Pubbliche

Industria Metalmeccanica e Siderurgica

@ Farmaceutica, Prodotti Medicali e Dietetici
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