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Omi, Monografie d’impresa
«Come raccontare un’azienda»

5 (Oggi 64 opere al vaglio di docenti, imprenditori e professionisti

Francesca Saglimbeni

. Quade sard il miglior «autori-

| tratto dimpresas a fregarsi
del Premio Omd 20217 La se-
conda Giuria ded riconosci-
mento indetto dallOsserva-
torio Monografie d'lmpresa
» quedia ciod componta da do-
centi, imprenditont, peofes-
sonisti ¢ anti db
AssoClazions ¢ COMUMICH-
rione - & riunirk, per vagliare
ke 64 opere candiclate da tut-
ta Malia, oggl al camspus Tu-
sve di Verosa,

In attesa dell'esito di questa
quinta edizione, chlui"hnm a
Mario M o, docente
di Comnmd‘l mpresa
o Universita i Verona e pre-
sidente dellOmi (fondato in-
siemne ai soci Tiziana Sartors
¢ Stefano Rusan) nonché del
Premio alla migliore Mono-
grafia, o ad Andirea Pietro Fal-
tracco, Clodd G edito-
riale Athesis, consighere dede-

L'Osservatorio
raccoglie

e studia opere
realizzate
direttamente

dalleimprese

Fno & Neri Pozza oditoee
uno dei princigali d'Teaka),
ma anche membro della gio-
ria odierna, # valore e il signi-
ficato dell'inlziativa

Quant® importants oggl. per
::anwv

Notevole, perché
mm il recconto - moe-

in forma i libro -
del vissuto di tutth ghi attord
dellxricnda, fin dal momen-
1o in cud essa i istitacional -
a collocandosi nell’'organi-
smo socsale.

Faltracex 1a  Monografia
dlimgresa sta  diventando
uno strumento di comunica-

£one seepre pio 228t
u&m&‘m.m.
dare altre b classica comuni-
canone dd peodot-
to/servicio, In quanto per-
mette di narrase § valori che
indende rappresentare, la vi-
sione da ire, gli atton
princi mpresa (-
prenchitose,  management,
Macstrumee, Comuniti, terri-
torio)

1 Premio O alla Mighore Mone-
m cambiato lo mﬂd e
aziendale”

LOmi ¢ uns uni-
cum italiano od europeo che

raccoglie ¢ studia opere rea-
lizzate direttamente dalle im-
prese ndd desiderio di presen-
tarsi ai propei pabbilici in ter-
mind & passato, prosente ¢ so-
prattutto visione del futura,
L'eccasione prevalente & Fan-
niversario aziendale, tutta-
via mom mancano | casi di
quotarione in Bona. Alcune
opere o ned nostro
archivio risalgono ai primi
del Novecento, ma il corpo
principale attuale & costitul-
to da realizzazioni deghi wlti-
mi decenni: oltre 300 quelle
raccolte in cinque edicioni di
Premio Ownd, com cui si Eavori-
scv anche un dalogo con le

Andres Faltracco

associazioni impeenditorsali
del territorio, volto a diffon-
dere nelle aziende una sccul-
turacione salluso di questo
strumento dells comunica-
gome dimpresa, cosiddetta
istitusiosale. Al riguardo, ne-
gli ultimi ansi la Regione Ve-
neto s @ rivelata 0 sensi-

bileasu Ervestinen-
ti nella mm d:ﬂ
archivi aeiensdali, utili
realizzazione di Mosografic
dlmpresa o/o Mused d'lm-
presa, con lobiettivo della co-
sruzione ¢ veiooladone di
patrimonio culturale Jdim-
Presa ancora sconosciuto al
grande pubblica

Fal A indere dall
forma, Fimpeenditare si & ac-
pm‘;wdtemue;un
comunicare la
lostretto

toeio, |
la comunita di rifersmento ¢

che ta ned mer-
akiﬁ‘miopm E che que-
Ma comunicazione del «set
vadoriales ¢ inoltre molto pid
Mmﬁﬁ&dﬂmnn
¢ redarionsle m”:g
Monografia dimpresa.

Qual e il tra il Gruppo
::u.m ¢ | Premio
Faltracon [] Gruppo editoria-
e Athesis ta la
principale m“«mn 1y
del territorio, con un'
integrata di guotidiani, ma-
gazines, web, tv, radio, libei
od events rivolta ad un '
oo di circa 6 milioni di perso-
oe tra Verona, Vicenza, Bre-
scia e Mantova. Lidexcione ¢
mmplementazione & strate-
gie di communicazione multi-
mediali rappresenta il nostro
core-busimess, La nostra foe-
za ¢ la capacith i svibappare
un progetto di comuanicazio-
ne utilizzando tutta la forza ¢
la varieth del mezzi del Grup-

po: per la Monografia dm-
g::aé possidie pastire dalli-

stogia,
con il terri-

grafico-creativa, alla sea co-
municazione ¢ diffusione -
oo alla realizzazione dell'e-
vento di presentacione, che

5 drventare momento cele-

tivo importante nel nr
porto tra impresaimpeendi-
tore ¢ la sua comunith. o
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che assorbe dal- |



